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公司簡介 

公司概況 內  容 

成立時間 民國73年2月13日 

董  事  長 顧城明 

總  經  理 孫鋼銀 

資  本  額 新台幣216,020仟元 

員工人數 314人 

公司地址 台北市內湖區瑞光路34號4樓 
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公司簡介 

初創 

• 1984 公司設立，以空運進口報關為主 

• 1989 擴大業務範圍至空運進出口貨運承攬 

成長 

• 1991 海外子公司陸續成立 

• 1997 轉型為整合型物流服務 

茁壯 

• 2000 佈局中國市場 

• 2004 第一家台資企業取得 CEPA 執照 

使命 

 

• 建立良好的信用及服務品質，長期與客戶一同成長 
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公司簡介-營運據點 
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發展歷程 

設立「捷迅有限公司」，營業範圍為空運進口報關業務 

擴大業務範圍至航空貨運代理業務 

配合海關通關自動化，成立EDI系統 

榮獲財政部臺北關稅局報關績效卓著獎 

成立美國子公司並增加海運運送承攬業務 

獲行政院頒發「積極參與公元二千年資訊年序危機處理」獎狀 

增加空運進出口快遞業務 

1984 

1989 

1992 

1994 

1997 

2001 

2005 
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發展歷程 

完成自有全球物流系統（Global Logistics System ）開發 

佈局中國，提供一條龍服務 

轉投資100%持有捷迅香港、中國、新加坡、馬來西亞等公司 

榮獲財政部關稅總局「安全認證優質企業(AEO)」殊榮 

更名為「捷迅股份有限公司」 

經金融監督管理委員會核准為股票公開發行公司 

正式登錄興櫃 

2010 

2012 

2012 

2013 

2013 

2014 

2006 
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產品服務 

• 報關流程、關務服務 

• 代辦進口商品報驗手續 

• E化貨物平台，確認貨物通

關即時狀況 

• 客戶集貨操作 

• 客戶管理庫存系統 

• 撿貨及包裝操作 

• 整櫃及併裝運送 

• 戶到戶運送服務 

• 進、出口報關 

• 三角貿易運送 

• 貨物承攬業務  

• 提貨進出倉   

• 報關及文件繕製  

• 運輸及包裝  

航空 海運 

報關 倉儲 
運輸 
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經營模式 

 隨客戶對物流需求之改變，從最原始的報關業務，開發貨運承攬   
相關服務 

 貨物進入中國市場前，在香港集結，創造中轉倉儲 (Hub) 需求 
 中國客戶需求，開發保稅監管業務 
 亞洲出口強勁，創造美國物流需求 
 大中華區海空運進出口，衍生美國報關及海空運相關物流需求 
 大中華區進出口 (中 / 港 /台) 形成三角物流需求 
 大中華區與美國各點間形成世界整合物流網 

地區 起始 開發 衍生 發展 現況 

台灣 報關 空運 海運 快遞 整合物流 

香港 空運 海運 中轉倉儲 保稅監管 整合物流 

美國 空運 海運 報關 整合物流 

中國 空運 海運 報關 保稅倉庫 整合物流 

新加坡 空運 海運 報關 保稅倉庫 整合物流 
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經營模式-產業上、中、下游之關聯性 

製造商 

零售商 

物流 供應商 

配送 

客戶 
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經營模式-整合物流(一條龍服務) 
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經營模式-貨物依客戶需求運往世界各地 
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經營模式-自營倉庫 
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經營模式-運輸車隊 
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經營模式-保稅及監管倉 
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經營模式-「自主研發」物流管理作業系統 

16 



核心價值 

企業願景 
•立足亞洲、放眼世界、服務全球  

•致力成為客戶首選之物流服務業 

企業使命 

  秉持 

【紀律、創新、負責、團結】的企業文化 

  提供 

【專業、迅速、熱忱】的服務品質 

經營理念 •專業、速度、熱忱、活力 

企業文化
核心價值 •紀律、創新、負責、團結 

全球業務服務 
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競爭優勢 

顧客滿意 

專業經理

人才 

30餘年  

物流經驗 

一條龍   

服務 

資訊化      

系統管理 

決策       

效率高 

服務全球 
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競爭優勢-全球代理 

英國 

西歐 
法國 
德國 

義大利 
荷蘭 

西班牙 

墨西哥 

巴西 

印度 
土耳其 

泰國 

韓國 

智利 

印尼 

日本 

菲律賓 

澳洲 

       東    歐                                    
捷克        瑞士 
維也納    羅馬尼亞 
匈牙利    波蘭 

北歐 
芬蘭 
瑞典 

加拿大 

埃及 
杜拜 

越南 
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競爭優勢-知名多元化客戶群 

服務全球 
   

捷迅的整合式物流方案，為全球客戶提供貨物進出口， 
報關及內陸運輸等貼心服務，幫助客戶掌握時效及確保貨物之安全。 
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財務數據─合併 

單位：新台幣仟元 
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  項目\年度 2012 2013 
2014 

上半年度 

營業收入 2,802,397 2,338,054 1,135,938 

營業毛利 315,335 263,133 132,705 

毛利率 11.25 11.25 11.68 

本期淨利 56,799 27,670 19,277 

EPS 4.04 1.28 0.89 

註：2014年度自結營收為NTD 2,414,475仟元。 



未來展望 

強化中國 

進口業務 

開發中國出口在

美國之物流需求 

廠商內移華中地

區轉廠保稅監管

需求 

藉由中國政府對

台政策利多釋放

航權 

運用空運            

報價優勢 

  加入世界          

貨運聯盟會員 

(WCA - World 

Cargo Alliance) 
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未來展望 

整合物流服務策略延伸到全球範圍，以因應委外製造、產
品配銷及產業鏈全球化所帶動之龐大運輸物流需求。 

 
地區 

2010 
全球第三方物流產值 

2014 
全球第三方物流產值 

2010-2014 
產值成長率 

北美地區 4.7 5.7 +21.2% 

歐洲地區 5.2 5.1 -2.0% 

亞太地區 5.0 8.3 +66.0% 

南美地區 0.9 1.5 +66.7% 

其他地區 1.3 2.2 +69.2% 

總量 17.1 22.8 +33.3% 

單位：新台幣兆元 
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資料來源: a) 2015 19h Annual 3PL Study and © 2014 Armstrong & Associates, Inc. 
b) 2014 18h Annual 3PL Study and © 2013 Armstrong & Associates, Inc.  
c) 2013 17h Annual 3PL Study and © 2012 Armstrong & Associates, Inc. 

 



未來展望-營運目標 

持續開拓中國沿海城市據點，並積極西進內陸
城市。由沿海成線延伸至內陸成網，提升企業
營運效率。 

 

中國大陸各省份環境與民情迴異，且軟、硬體
規範各有不同，物流業者需培養及雇用當地專
業人才，運用人力及資訊系統，有效整合資
源，以提供專業物流之服務。 
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未來展望-營運目標 

向東南亞拓展，利用在台網絡及資訊優勢，積
極開拓客戶廣度與深度，尋找利基市場，提升
競爭力。  

全球電子商務產業蓬勃發展，倉儲管理日趨重
視，藉由30餘年豐富經驗，開拓商務市場占有
率。 

美國西岸港口(太平洋運輸門戶)為亞洲物流樞
紐必經之處，加強整合運輸、倉儲以增進企業
競爭優勢。 
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豁免聲明 

 本簡報及同時發佈之相關訊息內含有從公司內部與外
部來源所取得的預測性資訊。 

 

 本公司未來實際所發生的營運結果、財務狀況以及業
務展望，可能與這些預測性資訊所明示或暗示的預估
有所差異，其原因可能來自於各種本公司所不能掌控
的風險。 

 

 本簡報中對未來的展望，反應本公司截至目前為止對
於未來的看法。對於這些看法，未來若有任何變更或
調整時，本公司並不負責隨時提醒或更新。 
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